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ie Marke Dr. Bronners mag
typicch amerikanisch sein, ihr
Ursprung Bt wotzdem
deutsch. In den fiinfziger Jah-
ren des 19. Jahrhunderts fand die Fami-
lic Heilbronner in Laupheim bei Ulm ci-
ner: Weg, Flussigseife herzustellea. Bis
dahin gab es ausschlieBlich gewéhnliche
Stackseife. Mit der Flissigscife wurde
aus den Heilbronners cine Seifendynas-
tie. Uber 1000 Mitarbeiter beschaftigten
sic zu jener Zeit, das Rezepe gab die Fa-
milic von Generation zu Generation wei-
ter, bis Emanucl Hcilbronner, in der
driwten, an der Reihe war, ,Das war cin
schr Sensibler, Heller*, erklirt Axel
Rungweber, Geschiftsfithrer von Dr.
Broaner’s in Deutschland.
findangen pusen Ge Fanbe habe Eane.
cindungen c 3-
nuel frither als alle anderen ernst genom-
men, ab Mitte der zwanziger Jahre, Er
war so kansequen, dass er schon damals
sagre, die zc Familie milsse aus
Deutschland raus”, erzihlt Rungweber.
LDie Familie tat das ab, Fmanuel solle
schan die Unternchmensnachfolge antre-
ten, ihnen kbnne nichts passieren, se hiit-
ten Linflus, Geld und die Verantwer-
tung fir ihre Mitarbeiter.” Emanuel Heil-
bronner ging trozdem, versuchte in den
folgenden Jahren die Famihie aus Deursch-
band nmachzuholen, Seine  Schwestern
schafften es, die Eltern nicht. JEs gibt
noch eine Postkarte aus Auschwitz®, sagt
Rungweber. Von scinem Vater, die war
natiirtich zendert, aber ganz unten steht:
Mein lieber Sohn, du hast recht gehab,
¢s rut mir leid.* Fin grofer Teil der Fami-
Lie ist ausgelésche worden.”

Emanuel Heilbronner war mit den
Rezepten in die Vereinigten Swaaten emi-
griert, hawe aus Protest gegen die Natio-
nalsozialisten das Heil" aus seinem Na-
men gestrichen und fertigte nun unter
dem Label .Dr. Broaner's™ in Kalifor-
nien seine naturlichen Flussigscifen.
Heute ist Dr. Bronner's dic meistver
kaufte Naturseifenmarke in Nordameri-
ka. Aber der Ursprung ist cben wotz-
dem deursch.

So wie bei vielen Hilusern mit naviieli-
chen  Beauty-Produkten.  Deutschland
scheint fiir sie ein ausgezeichneter Boden
2 sein. Selbstverstindlich haben auch an-
dere Linder schone Nawrkosmetik-Mar-
ken, aber aus Dewmschland kommen be-
sonders viele. Da wiren - neben Dr
Bronner’s - auch Dr. Hauschka aus Bad
Boll oder Weleda aus Schwibisch
Gmiind, Lavera und Kneipp, und genug
junge Marken sind schon im Anmarsch,
zum Beisplel das Nararkosmetik-Label
Und Gretel® 2us Berlin.

Aber ihnlich wie die Franzosen ihre
Pflegeprodukte eben am liebsten in der
Agpotheke kaufen und franzdsische Phar-
maziemarken wie Vichy oder La Roche-
Posay auch tiber die Grenzen von Frank-
reich hinaus Bedeutung haben, so ist das
Bewusswsein. der Deutschen fiir Natur-
kosmetik zunichst cinmal besonders
stark, Diafir muss man nicht in x-beliebi-
ge deutsche Badezimmerschrinke schau-
cn. Dafiir gibt es Zahlen. Deutschland
ist nach den Vereinigten Suaten der
zweitgrofte Marke fur zertifizierte Na-
turkosmetik®, sagt Ramon Stroink, Ge-
schiftsfihrer von Weleds fiir Deutsch-
land, die Schweiz und Osterreich. Im
Vergleich zu herkémmlicher Kosmetk
ist der Anteil von natirlicher vermudich
sogar nirgendwo héher. ,In Deutsch-
tand sind wir bei fast zchn Prozent vom
Gesamtkosmetikmarkt®, weiff Stroink.
JIn unseren Nachbarlindern Schweiz
und Osterreich hat zertifizierte Narur-
kosmetik gerade mal cinen Anteil von
cowa vier Prozent.” Auch Axcl Rungwe-
ber von Dr. Bronner’s sagt, im Hinblick
auf Bio-Kosmetik gebe s keinen ande-
ren Markt mit einem vergleichbaren Ver-
braucherbesusstsein.  Dearschland st
am weitesten entwickelt”

Figendich kein Wander, schlicBlich
reicht die besondere Verehrung von al-
lem Natudichen bis in die Romandk zu
riuck, als Gegenbewegung zur voran-
schreitenden Industrialiderung im spa-
ten R und im 19, Jahrhundert. Eine ge-
wisser idyllischer Blick, der Nawr grund-
sitzlich als positiv sicht, chemisch Herge-

stelltes hingegen als schlechy, st bei vie-
len Deutschen avszumachen, Wenn die
Chemickeule schon nicht bei der Grippe
oder der Blawnentziindung zum Finsatz
kommt, was hat sie dann auf der trocke-
nen Haut zu suchen? Nawur als etwas
Gurtes cinzuschitzen ist schr westeuropi-
isch®, sagt auch Weleda-Geschiftsfihrer
Stroink. ,Wenn wir Umfragen weltweit
durchfiihren, erkennen wir zum Beisplel,
dass Natur in den angelsichsischen Lin-
dern nicht unbedingt cin Leistungsver-
sprechen ist.“

Ein Mann wie der Anthroposoph Ru-
dolf Steiner sprach vielen Deutschen hin-
gegen schon in den zwanziger Jahren des
vergangenen Jahrhunderts aus der Sexle.
oWeleda ist 2uf dem Impuls von Rudolf
Steiner gegriindet worden®, erzihlt
Smoink. ,,Damals ging es nadirfich nicht
um Naturkosmegk, sondern um personli-
che Hygiene als Gesundheitsfaktor. Da-
durch waren Kosmetik und Arzneiartikel
enger verbunden, als sie es jetzt sind. Die
ersten Produkte waren cinfache Rasier-
cremes oder Haarmittel” Aus Steiners
Idee, Mensch und Natur in Einklang zu
beingen, entstand nicht nur ein Unternch-
men fur personliche Hygiene; auch das
Waldorfschulen-Konzept geht auf ihn ze-
nick und die Demeter-Landwirtschaftshe-
wriche. ,Nach der Katastrophe des Ersten
Weltkriegs lebte in vielen Menschen die
Sehnsucht nach etwas Neuem."

Aber auch heute dirfte Steiner mit sci-
nem Konzept von der Harmonie von
Mensch und Natwr cin Held unserer
Zeit sein. Selbst fir Menschen, die we-
der thren Namen tanzen kinnen, ge-
schweige denn f{iberhaupt mit Deutsch-
land zu tan haben. Aus Naturkosmetik
ist vielmehr ein ‘Trend geworden, der zu
Fragen anrege, auf dic deursche Marken
dann die Antworten parat haben, wenn
sie gebraucht werden. Ein Motiv, auf
Naturkosmerk  umzusteigen,  besteht
zum Beispicl in den fehlenden syntheti-
schen Zasatzstoften”, sagt Stroink. Alu-
miniumalze in Deodorants oder Silikon
in Shampoos beunruhigen Menschen
tberall dort auf der Welt, wo man sich
¢in gewisses Gesundheissbewusstsein Jeis-
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An den Wurzeln

Die Deutschen schauen gerne genau hin bei Inhaltsstoffen.
Kein Wunder also, dass der Boden fir Naturkosmetik
hierzulande so gut ist wie nirgendwo sonst. Von Fennifer Wiebking

ten kann. Wenn dieser Wohlstand dann
errcicht ist, sind Hiauser wie Weleda
oder Dr. FHauschka mit ihren Produkten
schon an Ort und Stelle. Oder Und Gre-
tel¥, das Label fiir Naturkosmeuik, deren
Produktpalerte  wotzdem  leuchret, in
Kaugummi-Pink oder Lilzblau. ,Gerade
in Landern wie China, wo Smog ¢in Pro-
blem ist, sehnen sich die Menschen, die
es zu ein bisschen Wohlstand gebrachr
haben, umso mchr nach Nawrproduk-
ten”, hat Christina Roch von ,Und Gre-
tel* bemerkt.

Entsprechend gewinnen die Hauser
auch seiterhin an Marktanreil, Es han-
delesich dabei zwar immer noch um Ni-
schen-Labels®, sagt Ildiko Szalsi vom
Marktforschungsunternehmen Euromo-
nitor. ,Aber die Entwicklung ist defini-
tiv posigv.”

Bei Dr. Hauschka spricht man noch
heute Lom LErin  Brockovich*-Effeke.
Der geht zurick aut die gleichnamige
Vcrﬁllgnungdcr Geschichte cgl:r Anwalts-
E:]l_’ﬂ'ﬂﬁn' die den Umweltskandal um den

fornischen Konzern Pacific Gas and
Flectric in den neunziger Jahren aufdeck-
te. Julia Roberts als Erin Brockovich wur-
de tur den Film im Jahr 2000 mit Produk-
wn von Dr. Hauschka geschminkt. Das
Traditionshaus aus Bad Boll wurde so
ither Nzche berithmt. 53 Prozent des Um-
satzes werden trotzidem immer noch in
Deutschland generiest,

Das Bewusstsein fiir natiirliche Schon-
heitsprodukte wird hierzalande schlieg-
lich buchstablich an jeder FEcke bedient,
in der Drogeric, im Bio-Supermarkt, im
Hofladen, in der Parfumeric, im Kauf-
haus. Uberall dort gehdrt Naturkosme-
uk Jingst dazu. Wenn ,Oko Test* dann
noch eme Studie durchfithrt und gewis-
se Produkte anprangert, horchen viele
auf. Die Tests sind fur deutsche Ver-
braucher cin Segen”, sagt Stroink, der
cine gewisse Aullenansicht hat; schlicfl-
lich ist er zwar der Geschaftsfihrer von
Weleda fir den  deuwschen Marke,
komme aber urspriinglich aus den Nie-
derlanden, ,Die Deutschen schauen ger-
ne genau hin, auch was die Inhaltsstotfe
bermiffe.” Ausnahmsweise geht dann also

Aus Schwibisch Gmuind:
Weleds wurde aufden Impuls
von Rudolf Steiner hin gegrindet.

Fuan Dddvret Beicks | Marexber ()

Aus Lavpheim: Hier stieticn die
Vorfahren von Emanusl Broaner
einst aul e Rezepe fiir Flussagscife.

Qualitic vor Preis, schlicBlich ist Bio-
Kosmetik immer ¢in bisschen teurer als
vergleichbare herkémmlicke Produkie.
wHierzulande hat man das Konzept Dis-
count ja iiberhaupt erst erfunden, das ist
auch gpisch deutsch®, schmunzelt
Stroink.  Aber bei vertifizierter Natur-
kosmetk sind die Verbraucher bereit,
mehr Geld auwszugeben.”

Das hat auch Miriam Jacks beobach-
tet. Sie unterhilt in Beslin das Geschift
Jacks Beauty Department”. Rund 30
Prozent des Sortiments sind auf natiiri-
cher Basis hergestellt. Bei einigen dieser
Labels hat sich Jacks zuvor selbst gefragt,
ob die nicht eigendich zu teuer seien,
+Bei einem Puder oder Rouge fir 78
Euro zam Beispiel. Aber fur Kunden, de-
nen Naturkosmetik wichtig kst spielt der
Preis oft keine grobe Rolle”, sagt dic Un-
ternchmerin, Dic Rohstoffe fir Bio-Kos-
metik seien im Einkauf so tever, dass Pro-
dukte zu ginstigen Preisen wirklich
nichu realistisch seien, erklirtsie. Und za
empfechlen seien die Produkte wiederum
-.mcl})x nicht jedem, Menschen, die sehr
empfindlich reagieren, mal schnell ¢inen
Herpes oder Ausschlag bekommen, wikr-
de ich nicht unbedingt zu Bio-Kosmetik
raten. Wenn Produkte frei von Zusatz-
stoffen sind, fehlen cben auch dic Kon-
servierungsstoffe.  Fnusprechend  lauft
der Lipgloss, die Foundadon oft ab, be-
wvor sic iiberhaupt aufgebraucht sind.

Den Lowenanteil am Naturkosmetik-
Markx diirften aber statr dekonwiver Pro-
dukte vielmehr pflepende ausmachen.
WFs heiBt ja auch immer, die dentsche
Frau schminke sich kaum", sagt Miriam
Jucks. ,Sic Jegr stawdessen wviel mehr
Wert auf cine gute Pflege und will ihrer
Haut exwas Gutes wn.” Tm Zaeifel also:
etwas Natirliches.

Bei derart viel Bewusstsein fur das
Thema kam dann auch Dr. Bronner’s -
noch immer ein Familienbetrieb - nicht
umhin, in Deutschland wieder ein zwei-
tes Standbein zu etablieren. Achtzig Jah-
re nachdem Emanuel Heilbronner aws
Deutschland flichten musste. Die Ge-
schichte mag zwar typisch amerikanisch
sein, aber die Wurzeln sind deutsch.



